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Titelportrat

Computer Reseller News liefert dem ITK-Channel die Informationen, die ihn in
seinem Tagesgeschdft unterstiitzen. Und das Woche fiir Woche mit der Printausgabe der
Computer Reseller News oder rund um die Uhr auf crn.de.

In welchen Bereichen gibt es Lieferschwierigkeiten?

Hat mein Lieferant Probleme? Wie gut ist die Unterstlitzung durch meinen Hersteller-
partner? Wer gehort zu den besten Distributoren? Fragen, die das CRN-Redaktionsteam
beantwortet: kompetent, kritisch und meinungsstark.

,»Mit Computer Reseller News erreichen Sie direkt die Entscheider im
ITK-Channel in einem hochwertigen redaktionellen Umfeld!*

In den 12 Monaten von Q3/2010 bis Q2/2011 hat der Wochentitel Computer Reseller News
insgesamt 1,276 Mio. Exemplare verbreitet.

»Keine andere ITK-Channel-Zeitschrift hat eine hohere Erscheinungs-
frequenz als Computer Reseller News.“

Computer Reseller News ist der einzige Wochentitel im ITK-Channel. Wenn Sie eine hohe
Kontaktfrequenz bei lhren Zielgruppen im Channel erreichen wollen, bietet die wochent-
liche Erscheinungsweise der Computer Reseller News klare Vorteile gegeniiber Titeln, die
seltener erscheinen.

»Keine andere ITK-Channel-Zeitschrift hat mehr Anzeigen im
Gesamtjahr 2010 verbuchen kénnen als Computer Reseller News!*
Computer Reseller News hat mit 1.676 Anzeigenseiten laut Toplist 2010 das groRte Werbe-
volumen unter den ITK-Channel-Fachzeitschriften.

»Total crossmedial — crn.de wachst weiter!*

Mit fast 700 Tausend Visits und 1,759 Mio. Seitenaufrufen im Monatsdurchschnitt
(Jan.-Sept. 2011) laut IVW Online ist crn.de der reichweitenstarke Webdienst fiir lhre
Online-Kommunikation im ITK-Channel.

,»On Top — maBgeschneiderte Sonderpublikationen*

Mit mindestens zehn Sonderpublikationen jéhrlich (u. a. Solution Extra, VAD-Distribution
Extra, Distribution Extra) deckt CRN zusitzlich die zentralen Informationsbediirfnisse des
indirekten Vertriebskanals ab.

Die Zielgruppe

Menschen, die taglich Kaufentscheidun-
gen im ITK- oder UE-Channel treffen oder
die Entscheidungen ihrer Kunden beein-
flussen, orientieren sich an Computer
Reseller News:

e IT- und TK-Fachhdndler

® Systemhduser =» Uber 1,276 Mio. verbreitete

e VARs, ASPs, ISPs Exemplare in den letzten 12 Monaten
(IVW Q3/10 - Q2/11)

lhre erfolgreiche Medien-
marke fiir den ITK-Channel
auf einen Blick...

=» Im Monat 1,759 Mio. Seitenaufrufe

und fast 700 Tausend Visits auf crn.de
(IVW-Online Monatsdurchschnitt Jan-Sept. 2011)

o Etailer e )
* System- und Netzwerkintegratoren => Einziger Wochentitel
o UE-Fachhandler fiir den ITK-Channel
¢ Webagenturen =» Hohe Glaubwiirdigkeit bei

o OEM/Hersteller ITK-Entscheidern im Channel

e Assemblierer =» Grofites Werbevolumen

o Distributoren im ITK-Channel
(Quelle: TOPLIST 2010, Printwerbevolumen)

& &

Auflagenkontrolle:* (211

Auflagenanalyse:* Exemplare pro Ausgabe im Quartalsdurchschnitt
(IVW Q3/2011)

* gilt nicht fiir Sonderpublikationen

Druckauflage: 26.138

Tatsdchlich 25.535
verbreitete Auflage (TvA):
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Wirkungs- und Resonanzanalyse

Allgemeine Reaktionen auf Anzeigen/Artikel

Frage: Haben Sie aufgrund einer Anzeige oder eines Artikels, die/ den Sie in der Computer Reseller
News gesehen haben, schon einmal etwas unternommen? (Mehrfachnennungen méglich)

Habe aufgrund von Anzeigen/ Artikeln in der Computer Reseller News...

Kontakt zur einem Grohéandler
bzw. Distributor aufgenommen

Kontakt zu einem Hersteller

aufgenommen

Meinen Kunden das beworbene Produkt bzw.
die beworbene Dienstleistung weiterempfohlen

Meinen Kollegen das beworbene Produkt bzw.
die beworbene Dienstleistung weiterempfohlen

Die Internetseite der Firma besucht

Mir Gedanken iiber
neue Geschéftsfelder gemacht

Mind. eine der genannten Reaktionen

Kauf aufgrund einer Anzeige/eines Artikels

in Computer Reseller News

Frage: Haben Sie schon jemals aufgrund einer Anzeige oder eines Artikels in
der Computer Reseller News ein Produkt bzw. eine Dienstleistung gekauft?

Ja, schon Ja, einmal

mehrmals 17 %

56 %
Nein, nur
informiert
18 %

Weif3 nicht/ Nein, bisher noch

keine Angabe keine Reaktion

1% 8%

50 %

73 %

72%

64 %

62 %

92 %

9

Branche des Unternehmens
Frage: In welche der folgenden Unternehmensformen wiirden Sie lhr Unternehmen einordnen?
(Mehrfachnennungen moglich)

Computerhandel mit Ladengeschaft 14 %
Computerhandel ohne Ladengeschéft 51%
Systemhaus 43 %
Systemintegrator 35 %
Anbieter von Branchenlésungen/ Softwarehaus 39 %
TK-Fachhandel 35%
IT-Beratung/ Unternehmensberatung/ Schulung 53%
Web Integrator/ Webagentur 10 %
Versandhandel 17 %
Retail (Kaufhduser, Flichenmarkte) 7%
VAR (Value Added Reseller) 1%
9 %

Anteil Wunsch nach Produktempfehlung
Frage: Wie viel Prozent Ihrer Kunden wollen, dass Frage: Und wie viel Prozent dieser Kunden folgen lhrer
Sie Ihnen ein Produkt empfehlen? Empfehlung? (Basis: Produktempfehlung gewiinscht)

22%

9%

4%

Durchschnitt: 73 % Durchschnitt: 91 %
19 %
B 0% 20%
1-25%
26-50%
51-75%
1009
Bl 76-100% 22%
52 %

5%

1%

Wirkungs- und Resonanzanalyse Computer Reseller News 22/2011, durchgefiihrt vom IFAK Institut, Taunusstein (Juni 2011)



Leser einer Ausgabe Lesedauer einer Ausgabe
Frage: Wie viele Personen lesen Ihr Exemplar der Computer Reseller News? Frage: Wie lange lesen Sie im Durchschnitt insgesamt ein Exemplar von Computer
Reseller News? Wenn Sie die Ausgabe mehrmals zur Hand nehmen, versuchen Sie bitte

Mein Exemplar der Computer Reseller News lesen... 3 .
die gesamte Lesedauer zu schitzen.

1Person (nur ich) _ 37 % Lese durchschnittlich in einer Ausgabe von Computer Reseller News...
9
2personen [N 3% Bis 15 Minuten [ 43 %
o
spersonen [ 16% 1630 Minuten [ 38 %
spersonen [T 3% purchschnitt: 3145 Minuten [ 5% i
spersonen [ 2% 2,6 Personen ' Durcljschnltt:
46-60 Minuten - 10 % 27 Minuten
: 9
6-9 Personen - 8% 1 Stunde oder langer . 4%

10 Personen und mehr I 1%

Lesefrequenz

Frage: Wie viele der letzten 12 Ausgaben der Computer Reseller News, die in den
letzten 3 Monaten erschienen sind, haben Sie in der Hand gehabt, um darin zu
bléttern oder zu lesen?

10-11 Ausgaben - 8%
8-9 Ausgaben - 7%
6-7 Ausgaben . 3%

4-5 Ausgaben 0%
2-3 Ausgaben I 2%

1Ausgabe 0%

Wirkungs- und Resonanzanalyse Computer Reseller News 22/2011, durchgefiihrt vom IFAK Institut, Taunusstein (Juni 2011)



Themen/Termine

1. Hbj. 2012
Computer
Reseller News Themen/Termine 1. Hbj. 2012
Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen- Druckunter- Schwerpunktthema Sonderhefte Themenratgeber
termin schluss lagenschluss
Januar

1-2 D0 12.01.2012 30.12.2011 02.01.2012 Jahrestrends 2012

3 D0 19.01.2012 09.01.2012 10.01.2012 Unterhaltungselektronik Heimvernetzung
4 Do 26.01.2012 16.01.2012 17.01.2012 Supplies

Februar
5 D0 02.02.2012 23.01.2012 24.01.2012 Storage Virtualisierung & Cloud Computing

D0 09.02.2012 30.01.2012 31.01.2012 ERP/CRM

6
7 D0 16.02.2012 06.02.2012 07.02.2012 Etailer
8

D0 23.02.2012 13.02.2012  14.02.2012 Mobilfunk

Maérz
9 Do 01.03.2012 20.02.2012 21.02.2012 CeBIT 2012: Planet Reseller CeBIT Planet Reseller 2012
10 Do 08.03.2012 27.02.2012 28.02.2012 CeBIT 2012: Messe-Highlights Managed Print Services

11 Do 15.03.2012 05.03.2012 06.03.2012 Kooperationen

12 D0 22.03.2012 12.03.2012 13.03.2012 Displays

13 D0 29.03.2012 19.03.2012 20.03.2012  Virtualisierung




April

14 D0 05.04.2012 26.03.2012 27.03.2012 E-Business Server & Storage

15 D0 12.04.2012 29.03.2012 30.03.2012 Losungen fiirs Rechenzentrum

16 D0 19.04.2012 05.04.2012 10.04.2012 Cloud Computing und der Channel

17 D0 26.04.2012 16.04.2012 17.04.2012 Software-Entwicklung Mobility
Mai

18 D0 03.05.2012 20.04.2012 23.04.2012 Heimvernetzung Education

19 D0 10.05.2012 27.04.2012 30.04.2012  Server

20 Fr18.05.2012 07.05.2012 08.05.2012 Peripherie

21 D0 24.05.2012 11.05.2012  14.05.2012 Finanzierung

22 D0 31.05.2012 18.05.2012 21.05.2012 Telekommunikation
Juni

23 D0 07.06.2012 25.05.2012 29.05.2012 Consumer Software

24 D0 14.06.2012 01.06.2012 04.06.2012 IT-Trends Asien Value Added-Distribution Security

25 Do 21.06.2012 11.06.2012 12.06.2012 Retail

26 Do 28.06.2012 18.06.2012 19.06.2012 Drucker

Anderungen vorbehalten



Themen/Termine

2. Hbj. 2012
Computer
Reseller News Themen/Termine 2. Hbj. 2012
Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen-  Druckunter- Schwerpunktthema Sonderhefte Themenratgeber
termin schluss lagenschluss

Juli

27 Do 05.07.2012 25.06.2012 26.06.2012 Netzwerke

28 D0 12.07.2012 02.07.2012 03.07.2012  Open Source Managed Print Services

29 D0 19.07.2012 09.07.2012 10.07.2012 CRN Channeltracks: Der ITK-Markt

30 Do 26.07.2012 16.07.2012 17.07.2012 Mobile Computing

August

31 D0 02.08.2012 23.07.2012 24.07.2012 Unified Communications usv

32 D0 09.08.2012 30.07.2012 31.07.2012 Cloud Computing

33 D0 16.08.2012 03.08.2012 06.08.2012 Spielekonsolen & Games

34 Do 23.08.2012 10.08.2012 13.08.2012 Value Added-Distribution

35 Do 30.08.2012 20.08.2012 21.08.2012 IFA

September

36 Do 06.09.2012 27.08.2012 28.08.2012  Trends fiirs Jahresendgeschéft

37 D0 13.09.2012 03.09.2012 04.09.2012 Used IT Server & Storage

38 D0 20.09.2012 10.09.2012 11.09.2012 Photokina Virtualisierung

39 Do 27.09.2012 17.09.2012 18.09.2012 Enterprise Content Management




Oktober

40 D0 04.10.2012 21.09.2012  24.09.2012 Security Telekommunikation
41 Do 11.10.2012 28.09.2012 01.10.2012 Education
42 Do 18.10.2012 08.10.2012 09.10.2012 Komponenten
43 Do 25.10.2012 15.10.2012  16.10.2012 Assemblierer Distribution Extra
November
44 Do 01.11.2012  22.10.2012 23.10.2012 Collaboration
45 Do 08.11.2012 26.10.2012 29.10.2012 Distribution & E-Business Online Zahlungssysteme
46 Do 15.11.2012 05.11.2012 06.11.2012 PC-Markt
47 D0 22.11.2012 12.11.2012  13.11.2012 Apple Cloud Computing
48 D0 29.11.2012 19.11.2012  20.11.2012 IT-Recht: Was dndert sich 2013
Dezember
49 Do 06.12.2012 26.11.2012 27.11.2012 Systemhduser
50 D0 13.12.2012 03.12.2012 04.12.2012 Business Intelligence
51 D0 20.12.2012 10.12.2012  11.12.2012 Jahresriickblick

Anderungen vorbehalten



Anzeigenpreise
Sonderhefte
Anzeigen-Formate

Computer
Reseller News Anzeigenpreise
Mengenstaffel - Malstaffel -
Format Grundpreis ganzseitige Formate seitenanteilige Formate Muster
Vor Auftragsannahme ist fiir Beilagen
Im redaktionellen Teil ab 3 Seiten 5% ab 3 Anzeigen 3% und Einhefter sowie fiir aufzuklebende
1/1 Seite € 13.400 ab 6 Seiten  10% ab 6 Anzeigen 5% Postkarten die Vorlage eines verbindli-
Az Seite € 10.200 ab 9 Seiten 15% ab 9 Anzeigen 10% chen Musters, gegebenenfalls eines
4 3 ab 12 Seiten 18 % ab 12 Anzeigen 15 % Layouts mit GréBen- und Gewichts-
1/2 quer € 8.000 ab 15 Se!ten 20 % ab 18 Anze!gen 18 % angaben, beim Verlag erforderlich.
1/3 quer € 15.200 ab 18 Seiten 22 % ab 26 Anzeigen 20 % Schl in fir di | .
2/5 (2-spaltig) € 7.400 ab 26 Seiten 25% ab 36 Anzeigen 22 % Der Sc L'Jsstermm ur |e.V0.r. age ist
. ’ ab36 Seiten 30% ab 48 Anzeigen 25 % der Anzelgeqschlus.stermm f“f
1/5 (1-spaltig) € 4.050 ab 48 Seiten 35 % ab72 Anzeigen 30 % Produktanzeigen (siehe Terminplan).
1/2 A4 (4-spaltig) € 7.450 ab 96 Anzeigen 35 %
3/5 Seite € 8.900 Nachldsse vom Grundpreis bei Abnahme innerhalb eines Jahres Zuschlége
Auf gewiinschte und vom Verlag besta-
. tigte Platzierungen berechnen wir einen
Format Grundpreis Beilagenpreise bis 25 g, aufzuklebende Postkarten Zuschlag von 10% des Grundpreises.
Im Reseller Markt 1-4 Beilagen (Preis pro Tsd./Ausgabe) € 295
1/1 Seite Tab € 3.250 5-9 Beilagen (Preis pro Tsd./Ausgabe) € 250 Verﬁa?tdanschrift fiir Beilagen und
’ : : Einhefter:
i ab 10 Beilagen Preis pro Tsd./Ausgabe €2
1/1 Se‘lte / Banner € 2990 b Beil 8 EP . P Ted ;A 8 b ; e » L. N. Schaffrath Kennwort Computer
Ay Seite € 2.700 ab 20 Beilagen reis pro Tsd./Ausgabe 230 Reseller News / Ausgabe ...
1/2 quer € 2.090 (je weitere 5 g: € 25) Marktweg 42-50
- i . 47608 Geldern
3/53 spalt!g) € 2290 Aufschlag fiir Zielgruppenselektion € 140
2/5 (2-spaltig) € 1850
1/5 (1-spaltig) € 1.250

Umschlagseiten:
U2 /U3 /U4 je € 17.500
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Sonderhefte

Solution Extra

Solution Extra ist mit seinem stark l6sungsorientierten Ansatz exakt
auf den hohen Informationsbedarf von Fachhandlern und System-
hdusern zugeschnitten. Neue Technologien werden ebenso vorgestellt
wie gewinnbringende Geschadftsmodelle.

Value Add Distribution Extra

Der Konsolidierungsdruck in der Spezial- und Value Added-Distribution
(VAD) halt unvermindert an. Inzwischen sind die Broadliner mit eige-
nen VAD-Units in das Geschéft der Spezialisten eingedrungen und
machen aus ihren ehrgeizigen Expansionsplanen keinen Hehl. Selber
expandieren oder sich auf Innovationsbereiche konzentrieren, so lau-
ten die Antworten der Mehrwert-Distributoren. Wir stellen die VADs
und ihre Konzepte vor.

Distribution Extra
Jahrlich erscheinende Orientierungshilfe fiir den Einkauf von Produkten
und Dienstleistungen im Distributionskanal.

Preise

Solution Extra
Heftformat: 270 x 365 mm (Tabloid)
+ 4 mm Beschnitt allseitig

€ 6.900 € 8.700

Solution Extra (16-24 Seiten)

Virtualisierung & Cloud Computing

Erscheinungstermin (ET)

02.02.2012 (in Heft 5)

Anzeigen-/ Druckunterlagenschluss

AS 23.01.2012 | DUS 24.01.2012

CeBIT Planet Reseller 2012

01.03.2012 (in Heft 9)

AS 20.02.2012 | DUS 21.02.2012

Server & Storage

05.04.2012 (in Heft 14)

AS 26.03.2012 | DUS 27.03.2012

Education

03.05.2012 (in Heft 18)

AS 20.04.2012 | DUS 23.04.2012

Managed Print Services

12.07.2012 (in Heft 28)

AS 02.07.2012 | DUS 03.07.2012

Server & Storage

13.09.2012 (in Heft 37)

AS 03.09.2012 | DUS 04.09.2012

Telekommunikation

04.10.2012 (in Heft 40)

AS 21.09.2012 | DUS 24.09.2012

Value Add Distribution Extra
Heftformat: 270 x 365 mm (Tabloid)
+ 4 mm Beschnitt allseitig

Cloud Computing

Value Add Distribution Extra
(24-64 Seiten)

Distribution Extra
Heftformat: 270 x 365 mm (Tabloid)

22.11.2012 (in Heft 47)

Erscheinungstermin (ET)

14.06.2012 (in Heft 24)

25.10.2012 (in Heft 43)

+ 4 mm Beschnitt allseitig

€ 8.700

AS 12.11.2012 DUS 13.11.2012

Anzeigen-/ Druckunterlagenschluss

AS 01.06.2012 | DUS 04.06.2012

AS 15.10.2012 | DUS 16.10.2012



Anzeigen-Formate

Computer

Reseller News Anzeigen-Formate

Heftformat der CRN: 280 mm breit x 381 mm hoch

B: 540 mm B: 560 mm B: 260 mm B: 280 mm

H: 360 mm H: 381 mm H: 360 mm H: 381 mm
2/1 Seite iiber Bund, im Satzspiegel 2/1 Seite iiber Bund, im Anschnitt 1/1 Seite 1/1 Seite

im Satzspiegel  im Anschnitt

B: 260 mm B: 280 mm B: 540 mm B: 560 mm

H: 180 mm H: 191 mm H: 180 mm H: 191 mm
1/2 Seite 1/2 Seite 2 x 1/2 Seite iiber Bund, im Satzspiegel 2 x 1/2 Seite iiber Bund,
im Satzspiegel  im Anschnitt im Anschnitt

B: 205 mm B: 215 mm

B: 430 mm B: 420 mm .

H: 308 mm H: 297 mm H: 297 mm H: 308 mm
2 x A4-Seite iiber Bund, im Anschnitt 2 x A4-Seite iiber Bund, im Satzspiegel Ay4-Seite Ag4-Seite

im Satzspiegel  im Anschnitt



B: 154 mm B: 164 mm B: 48 mm B: 58 mm B: 101 mm B: 111 mm
H: 360 mm H: 381 mm H: 360 mm H: 381 mm H: 360 mm H: 381 mm
B: 195 mm B: 215 mm
H: 145 mm H: 154 mm
1/2 Seite Ag, 1/2 Seite Ag, 3/5 Seite, 3/5 Seite, 1/5 Seite, 1/5 Seite, 2/5 Seite, 2/5 Seite,
4-spaltig, 4-spaltig, 3-spaltig, 3-spaltig, 1-spaltig, 1-spaltig, 2-spaltig, 2-spaltig,
im Satzspiegel  im Anschnitt im Satzspiegel  im Anschnitt im Satzspiegel  im Anschnitt im Satzspiegel im Anschnitt
Formate fiir den Reseller Markt
1/3 Sel_te, Alle abgebildeten Formate gelten auch fiir den Reseller Markt.
5-spaltig,
im Satzspiegel
B: 86 mm B: 93 mm B: 260 mm
H: 360 mm H: 381 mm H: 120 mm Reseller- Reseller- Reseller- Reseller-
Markt Markt Markt Markt
B: 280 mm B: 162 mm
H: 130 mm H: 381 mm B: 280 mm B: 280 mm B: 215 mm B: 280 mm
H: 320 mm H: 381 mm H: 308 mm H: 191 mm
1/3 Seite hoch,  1/3 Seite hoch, 1/3 Seite, Titelflappe
im Satzspiegel  im Anschnitt 5-spaltig, im Anschnitt 1/1 Seite, 1/1 Seite, A4-Seite, 1/2 Seite,
im Anschnitt im Anschnitt im Anschnitt im Anschnitt im Anschnitt

Druckvorlagen fiir Anschnittformate bendtigen mindestens 4 mm Beschnittzugabe allseitig.




Sonderwerbe-

formen
Media-Service
Computer
Reseller News Sonderwerbeformen
Gatefolder Titel 3-seitig Post it-Anzeige Inselanzeige Banderole Altarfalz 2-seitig
auf der Titelseite
Titel Riickseite €1390
AN
U2 48 mm x 80 mm
Advertorial Unternehmensprofil
Ratgeber Mittelflappe Titelflappe mit Bild 1/3 hoch mit Bild
FEEE . 1 | | e | [ —
_ g emelier g - oo
= ﬁ & = Tl
; e
= 29 =
e - | | gFE

Samtliche Preise und Formate erhalten Sie auf Anfrage.
Weitere Sonderwerbeformen sind méglich. Wenden Sie sich an Ilhren Mediaberater!

1/1 Seite Tabloid:

6.000 Zeichen + 2 Bilder
ohne Leerdume oder
5.000 Zeichen + 3 Bilder
ohne Leerdume
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Media-Service

Modernes Marketing-Controlling

Computer Reseller News bietet lhnen wertvolle Tools zur Kontrolle
und Messbarkeit der Werbewirkung und zur
Werbemitteloptimierung:

Resclier Hews  mmemis i Die Wirkungs- und
= Resonanzanalyse (WRA)
___________ — T Die Wirkungs- und
:: = Resonanzanalysen (WRA) der
e Computer Reseller News zei-
AR - : gen, wie Werbung bei lhren
== = = Kunden wirkt. Sie beantwor-
_,_"_.__'_' — ‘_‘“ ten die wichtigen Fragen

»Wird meine Anzeige tatsach-

lich beachtet?“, ,,Was bleibt in den Képfen meiner Kunden pra-
sent?“ und ,,Kann ich mit diesem Werbeauftritt auch neue Kunden
flir meine Produkte und mein Unternehmen begeistern?*

Die Wirkungs- und Resonanzanalysen beschréanken sich nicht nur
auf Inhalt und Gestaltung der Werbung. Denn der Werbeauftritt
muss immer im Gesamtzusammenhang betrachtet werden.
Deshalb zeigt die Wirkungs- und Resonanzanalyse zusatzlich, was
die Einkaufsentscheider tiber lhre Produkte und Ihr Unternehmen
denken. Jeder Teilnehmer erhdlt so eine pragnante Image-Analyse
“on top”.

Eye-Tracking

Wahrend die Wirkungs- und
Resonanzanalyse verarbeitete,
gespeicherte Informationen misst,
zeigt das Eye-Tracking die reine
Informationsaufnahme.

Mit den exklusiven Eye-Tracking-
Studien der Computer Reseller
News fiir Anzeigenkunden lassen
sich wichtige Erkenntnisse fiir
erfolgreiche Anzeigenwerbung
ableiten.

Eye-Tracking ist eine spezielle
Blickverlaufsanalyse von Anzeigen
mit der Augenkamera. Der
Werbetreibende erhélt wichtige Informationen tiber den
Einstiegspunkt in das Anzeigenmotiv, die Beachtungsdauer sowie
den Blickverlauf. Echtzeit-Videos mit den Blickverldufen der Kunden
und eine spannende Prdsentation zeigen genau, wie die Anzeige tat-
sdchlich wahrgenommen wird.




Online

crn.de

Online-Nutzeranalyse

In welchem Unternehmensbereich sind Sie beschéftigt?

Vorstand / Geschftsleitung [ 30%
Verwaltung - 2%
Verkauf / Vertrieb _ 27 %
Marketing / Werbung [0 7%

Entwicklung - 2%
Produktion / Fertigung / Assemblierung - 2%
Einkauf / Beschaffung / Logistik _ 10 %
Werkstatt / Kundendienst . 1%
Aus- und Weiterbildung . 2%

Support & Beratung (Pre-/ Post-Sales) _ 10 %
Sonstiges [ 7%

Basis: 300 Antworten

An wen verkaufen Sie hauptséchlich? (Mehrfachnennungen méglich)

Groflunternehmen _ 34 %
wittestand 52%
Kleinunternehmen _ 56 %
Selbststandige / Freiberufler _ 38%
Privatanwender [ 20%

Weif nicht / keine Angabe [ 3%

Basis: 287 Antworten
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Schriftliche Online-Befragung der Nutzer auf crn.de;
Mehrfachteilnahme durch Cookie-Setzung ausgeschlossen.
Jahrliche Erhebung Online (Okt. — Nov 2010)

Werbemittel: Leaderboard / Rectangle / Text Ad



crn.de bewegt den ITK-Channel

Hintergriinde, Analysen, Trends, Meinungen und Management: News, Videos, niitzliche Downloads und Themen-Specials runden
Wer sich kompetent und zuverldssig ein Bild von der ITK- und das Angebot ab. Alles, was ITK-Hersteller, Distribution,
CE-Branche machen will, fiir den ist crn.de eine der ersten Systemhduser, IT-Dienstleister, Fach- und Online-Handel bewegt,
Adressen im Internet. Brandaktuell berichtet die CRN-Redaktion finden Sie taglich auf crn.de.

taglich tiber und fiir den ITK-Channel.

crn.de — der reichweitenstarke Webdienst fiir Ihre Online-Kommunikation im ITK-Channel
2.000.000
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Quelle: IVW Online



Newsletter
IT-Marktplatz
CRN Leser-Board

Crn.de Newsletter: Themen und Termine 2012

Datum Thema Datum Thema Datum Thema
ENEEE [T [

02.Jan TK Newsletter o1. Feb PC & Komponenten 01. Méar Distribution Newsletter

03.Jan Produkte & Losungen 02. Feb Distribution Newsletter 02. Médr Chillout Newsletter

04.Jan PC & Komponenten 03. Feb Chillout Newsletter o5. Mdr TK Newsletter

05. Jan Distribution Newsletter 06. Feb TK Newsletter 06. Mar Produkte & Losungen

09. Jan TK Newsletter o7. Feb Produkte & Lésungen o7. Mér Security

10. Jan Produkte & Losungen 08. Feb Security 08. Mar Distribution Newsletter

11. Jan Security 09. Feb Distribution Newsletter 09. Mar Chillout Newsletter

12.Jan Distribution Newsletter 10. Feb Chillout Newsletter 12. Mar TK Newsletter

13.Jan Chillout Newsletter 13. Feb TK Newsletter 13. Mar Produkte & Losungen

16. Jan TK Newsletter 14. Feb Produkte & Losungen 14. Mdr

17.Jan Produkte & Losungen 15. Feb 15. Mdr Distribution Newsletter

18.Jan 16. Feb Distribution Newsletter 16. Mar Chillout Newsletter

19. Jan Distribution Newsletter 17. Feb Chillout Newsletter 19. Mdr TK Newsletter

20. Jan Chillout Newsletter 20. Feb TK Newsletter 20. Mér Produkte & Losungen

23.Jan TK Newsletter 21. Feb Produkte & Losungen 21. Mar Etail

24.Jan Produkte & Losungen 22. Feb Etail 22. Médr Distribution Newsletter

25. Jan Etail 23. Feb Distribution Newsletter 23. Mar Chillout Newsletter

26. Jan Distribution Newsletter 24. Feb Chillout Newsletter 26. Mér TK Newsletter

27.)Jan Chillout Newsletter 27. Feb TK Newsletter 27. Mar Produkte & Losungen

30.Jan TK Newsletter 28. Feb Produkte & Losungen 28. Mar PC & Komponenten

31.Jan Produkte & Lésungen 29. Feb PC & Komponenten 29. Mar Distribution Newsletter

30. Médr Chillout Newsletter



Datum

Thema

Datum

Thema

Datum

Thema

02. Apr TK Newsletter 02. Mai Security ot.Jun Chillout Newsletter

03. Apr Produkte & Lésungen 03. Mai Distribution Newsletter 04.Jun TK Newsletter

04. Apr Security 04. Mai Chillout Newsletter 05. Jun Produkte & Losungen

05. Apr Distribution Newsletter 07. Mai TK Newsletter 06. Jun PC & Komponenten

10. Apr Produkte & Losungen 08. Mai Produkte & Losungen 08.Jun Chillout Newsletter

11. Apr Netzwerk & Storage 09. Mai Netzwerk & Storage 11. Jun TK Newsletter

12. Apr Distribution Newsletter 10. Mai Distribution Newsletter 12.Jun Produkte & Losungen

13. Apr Chillout Newsletter 11. Mai Chillout Newsletter 13.Jun Security

16. Apr TK Newsletter 14. Mai TK Newsletter 14.Jun Distribution Newsletter

17. Apr Produkte & Losungen 15. Mai Produkte & Lésungen 15. Jun Chillout Newsletter

18. Apr Etail 16. Mai Etail 18. Jun TK Newsletter

19. Apr Distribution Newsletter 18. Mai Chillout Newsletter 19. Jun Produkte & Losungen

20. Apr Chillout Newsletter 21. Mai TK Newsletter 20.Jun Netzwerk & Storage

23. Apr TK Newsletter 22. Mai Produkte & Lésungen 21.Jun Distribution Newsletter

24. Apr Produkte & Losungen 23. Mai PC & Komponenten 22.Jun Chillout Newsletter

25. Apr PC & Komponenten 24. Mai Distribution Newsletter 25.Jun TK Newsletter

26. Apr Distribution Newsletter 25. Mai Chillout Newsletter 26.Jun Produkte & Losungen

27. Apr Chillout Newsletter 29. Mai Produkte & Lésungen 27.Jun Etail

30. Apr TK Newsletter 30. Mai Etail 28.Jun Distribution Newsletter
31. Mai Distribution Newsletter 29.Jun Chillout Newsletter



crn.de

Newsletter
IT-Marktplatz
CRN Leser-Board

Newsletter: Themen und Termine 2012

Datum Thema Datum Thema Datum Thema
I

02. Jul TK Newsletter o1. Aug PC & Komponenten 03. Sep TK Newsletter

03. Jul Produkte & Lésungen 02.Aug Distribution Newsletter 04. Sep Produkte & Lésungen

04. Jul PC & Komponenten 03. Aug Chillout Newsletter 05. Sep PC & Komponenten

05. Jul Distribution Newsletter 06. Aug TK Newsletter 06. Sep Distribution Newsletter

06. Jul Chillout Newsletter 07.Aug Produkte & Losungen 07.Sep Chillout Newsletter

09. Jul TK Newsletter 08. Aug Security 10. Sep TK Newsletter

10. Jul Produkte & Losungen 09. Aug Distribution Newsletter 11. Sep Produkte & Lésungen

11. Jul Security 10. Aug Chillout Newsletter 12. Sep Security

12.Jul Distribution Newsletter 13. Aug TK Newsletter 13. Sep Distribution Newsletter

13. Jul Chillout Newsletter 14. Aug Produkte & Losungen 14. Sep Chillout Newsletter

16. Jul TK Newsletter 16. Aug Distribution Newsletter 17.Sep TK Newsletter

17. Jul Produkte & Losungen 17. Aug Chillout Newsletter 18. Sep Produkte & Losungen

18. Jul 20. Aug TK Newsletter 19. Sep

19. Jul Distribution Newsletter 21. Aug Produkte & Losungen 20. Sep Distribution Newsletter

20. Jul Chillout Newsletter 22.Aug 21. Sep Chillout Newsletter

23. Jul TK Newsletter 23.Aug Distribution Newsletter 24. Sep TK Newsletter

24. Jul Produkte & Losungen 24. Aug Chillout Newsletter 25. Sep Produkte & Lésungen

25. Jul Etail 27.Aug TK Newsletter 26. Sep Etail

26. Jul Distribution Newsletter 28. Aug Produkte & Losungen 27.Sep Distribution Newsletter

27.Jul Chillout Newsletter 29. Aug Etail 28. Sep Chillout Newsletter

30. Jul TK Newsletter 30. Aug Distribution Newsletter

31 Jul Produkte & Losungen 31. Aug Chillout Newsletter



Datum Thema

o1. Okt TK Newsletter

02. Okt Produkte & Losungen
04. Okt Distribution Newsletter
05. Okt Chillout Newsletter

08. Okt TK Newsletter

09. Okt Produkte & Losungen
10. Okt Security

11. Okt Distribution Newsletter
12. Okt Chillout Newsletter

15. Okt TK Newsletter

16. Okt Produkte & Losungen
17. Okt Netzwerk & Storage

18. Okt Distribution Newsletter
19. Okt Chillout Newsletter

22. Okt TK Newsletter

23. Okt Produkte & Losungen
24. Okt Etail

25. Okt Distribution Newsletter
26. Okt Chillout Newsletter

29. Okt TK Newsletter

30. Okt Produkte & Lésungen

31. Okt PC & Komponenten

Datum Thema Datum Thema

02. Nov Chillout Newsletter 03. Dez TK Newsletter

05. Nov TK Newsletter 04. Dez Produkte & Losungen
06. Nov Produkte & Losungen 05. Dez Security

07. Nov Security 06. Dez Distribution Newsletter
08. Nov Distribution Newsletter 07.Dez Chillout Newsletter

09. Nov Chillout Newsletter 10. Dez TK Newsletter

12. Nov TK Newsletter 11. Dez Produkte & Lésungen
13. Nov Produkte & Losungen 12. Dez Netzwerk & Storage

14. Nov Netzwerk & Storage 13. Dez Distribution Newsletter
15. Nov Distribution Newsletter 14. Dez Chillout Newsletter

16. Nov Chillout Newsletter 17. Dez TK Newsletter

19. Nov TK Newsletter 18. Dez Produkte & Losungen
20. Nov Produkte & Losungen 19. Dez Etail

21. Nov Etail 20. Dez Distribution Newsletter
22. Nov Distribution Newsletter 21. Dez Chillout Newsletter

23. Nov Chillout Newsletter 27.Dez Distribution Newsletter
26. Nov TK Newsletter 28. Dez Chillout Newsletter

27. Nov Produkte & Losungen

28. Nov PC & Komponenten

29. Nov Distribution Newsletter

30. Nov Chillout Newsletter



crn.de

IT-Marktplatz
CRN Leser-Board

IT-Marktplatz

== = =

Themen- / Markenwelt IT-Marktplatz

@ Ma rktplatz Einige Kennzahlen im Uberblick:

. . e mehr als 4o Distributoren
Informations- und Einkaufs-

plattform fiir den ITK-Channel « mehr als 250.000 Produkte
Der IT-Marktplatz ist eine zentrale, * mehr als 1.900 registrierte Fachhandler

professionelle Plattform auf Software-as-
Service-Basis, die Hersteller, Distributoren oder

e mehr als 1.000 Hersteller

Etailer (Verkdufer) sowie lhre Kunden als Format Grundpreis  Leistungen

Fachh&ndler (Einkdufer) in einer starken in Euro

Branchenldsung zusammenbringt. Sie bietet Leaderboard | 125,- TKP Buchbar in Rotation oder
B L . Skyscraper 170,- TKP exklusiv; Awareness bei

den ITK-Fachhdndlern die Méglichkeit, sich ’ Kaufentscheidungen

iber Produkte, Verfiigharkeiten und Preise zu WOow / 49,90 pro | Plazierung auf der

informieren. Hersteller und Distributoren ?"gemtd- ?’%‘“kt/ ?ta:jtszgéid'“'él- .

. " . . ages E} rodu Ita, bezeichnun
erreichen Fachhandler direkt im Moment der § ¢ und Verlinkung ¢
Kaufentscheidung mit attraktiven Promotionen Themen- oder | ab 3.900,- | Inkl. Set-Up,
und Sortimentsinformationen. So einfach und Markenwelt | pro Monat Erogrammie,\fﬂundg undk

R . tion; i t
effektiv ldsst sich Nachfrage, Awareness und d:;ir:&,'ggr eclapaie
Abverkauf generieren. Anbindung an | 299,- pro Permanente Aktualisierung

IT-Marktplatz | Monat der Preis- und Verfiig-
lhr Kontakt: (Distributor) barkeitsinformationen
Patrick Reininger * Mindestbuchungsvolumen 5 Produkte

IT-Marktplatz
Telefon +49 89 25556-1452
eMail: patrick.reininger@crn.de



crn.de

CRN Leser-Board

. Hier kénnte lhr E"'\r
Logo stehen .

L e R
[y

Hier konnte Ihre
Anzeige stehen

CRN Leser-Board

Sichern Sie sich jetzt die Aufmerksamkeit
Ihrer Kunden und platzieren Sie Ihre
Informationen oder Anzeige direkt auf allen
Seiten von crn.de. Damit erreichen Sie {iber
eine Million Views in vier Wochen.

Das CRN Leser-Board ist in die rechte Spalte
der Artikelseite integriert und befindet sich
zwischen dem Newsletter-Abonnement und
dem Tipp der Redaktion. Dabei sorgt die
contentnahe Platzierung fiir eine hohe
Kommunikationsleistung.

Durch einen Mouse-Over-Event wird zundchst
ein Popup-Bild mit Ihren Informationen (z.B.
Anzeige) dargestellt, um von dort mit einem
Klick auf eine von lhnen definierte URL zu ver-
weisen.

Nutzen Sie das CRN Leser-Board auch
fiir Ihre Crossmedia-Kampagne!

Platzieren Sie beispielsweise lhre
Printanzeige ohne zusatzlichen Aufwand auch
online und sprechen Sie Ihre Kunden {iber
den Computer Reseller News Newsletter
direkt an.

Paket 1

Leser-Board mit lhrem Logo und lhrer Anzeige
sowie Verlinkung zu Ihrer Webseite iiber eine
Laufzeit von einen Monat

Nur 750,- Euro
(nicht AE-rabattfihig)

Paket 2

Leser-Board mit [hrem Logo und |hrer Anzeige
sowie Verlinkung zu lhrer Website tiber eine
Laufzeit von einem Monat + zusatzlicher Versand
Ihres Logos sowie Verlinkung zu hrer Anzeige im
Computer Reseller News Daily Newsletter an
etwa 19.000 Empfanger taglich.

Nur 1.500,- Euro
(nicht AE-rabattfahig)

Technische Infos

Logo: max. 100 x 60 px

Firmenname: max. 30 Zeichen, farbig/fett
Betreff/Text: max. 70 Zeichen, normale Schrift

Zeitdauer/Impression delay:
Standard 5.000 ms
Popup-Bild (z.B. Anzeige):
Grofie bis zu H 800 x B 500 px



crn.de

Online
Werbeformen

Online - Klassische Werbeformen | Beispiele

Fullsize Banner

Leaderboard

E="110

Rectangle

Fullsize Banner zdhlen zu den
beliebtesten Werbemitteln —
der Klassiker im Web. Durch
ihre flexiblen Einsatzmog-
lichkeiten gehoren Sie zu
den beliebtesten Standard-
Werbemitteln. Ein idealer
Tréger fiir Ihre Werbebot-
schaft — platziert innerhalb
des redaktionellen Umfelds.

* Abmessungen: 468 x 60 px

*max. Dateigrofie: 30 kb

* Mediaformate: HTML, GIF,
JPG, SWF

Leaderboards nutzen den oberen Bereich der Web-
seite aus und bieten mit ihrer tberdurchschnittlichen
GroBe ausreichend Platz fiir Kreativitat und umfang-
reiche Informationen. Die Alleinplatzierung

im oberen Bereich der Website verschafft Ihnen
zusatzlich ein hohes Maf} an Aufmerksamkeit.

» Abmessungen: 728 x 90 px

* max. Dateigrofie: 45 kb

* Mediaformate: HTML, GIF, JPG, SWF

« Expanding: 728 x 270 px, nach unten ausdehnend

Rectangles genieBen durch

lhre Einbindung im hochwerti-

gen redaktionellen Content

eine hervorragende Wahrneh-
mung. Die UbergroBe bietet
beste Moglichkeiten fiir Text

und Bildintegration. Auch

besonders geeignet fiir Rich

Media.

* Abmessungen: 336 x 280 px

» max. Dateigréfe: 45 kb

* Mediaformate: HTML, GIF,
JPG, SWF

* Expanding: 630 x 280 px,
nach links ausdehnend

Skyscraper

Text Ad

Text Ads schaffen hochste
Aufmerksamkeit durch ihre
Integration im redaktionellen
Umfeld. Zusatzlich erlaubt die
UbergréBe den Transport
komplexer Werbebotschaften
mit Einbindung lhres
Firmenlogos. Aufwendige
Produktionskosten entfallen,
da lediglich Text und Logo
angeliefert werden missen.
Ideal zur Leadgenerierung.
* Abmessungen: max. 400
Zeichen + Logo 120 x 60 px
* max. Dateigrofe: 25 kb

Als wolkenkratzerghnliche hochformatige Werbe-
formen sorgen Skyscraper fiir eine grofiflachige
Platzierung kreativer Produkt- und Imagelosungen.
Sie sind i.d.R. rechts neben dem Content positioniert
und begleiten den User wahrend seines Lesevorgangs
liber die gesamte Website. Dadurch erreichen Sie eine
hohe Aufmerksamkeit.

* Abmessungen: 120 x 600 px

* max. DateigréRe: 45 kb

* Mediaformate: HTML, GIF, JPG, SWF

* Expanding: 300 x 600 px, nach links ausdehnend



Wallpaper

Peel Back Ad

Half page Ad

Das Wallpaper ist eine
Kombination aus Leaderboard
und Skyscraper (inkl. Hinter-
grundeinfarbung). Durch die
tiberdimensionale GroRe
gewdhrleistet das Wallpaper
hochste Aufmerksamkeit.

Die Werbebotschaft wird
dadurch im Bewusstsein der
User verankert, was den

Erinnerungseffekt erhcht.

* Abmessungen: 728 x 90 /
120 X 600 oder 160 X 600 px

* max. Dateigréfie: 60 kb

* Mediaformate: HTML, GIF,
JPG, SWF

Das Peel Back Ad ist mit einem dynamisch ani-
mierten Eselsohr vergleichbar, das in der oberen
Ecke der Website mit leichten Bewegungen das
Interesse der User weckt. Durch Mouse-Over ent-
rollt sich das Peel Back Ad und enthiillt dem
Betrachter die dahinter liegende Botschaft. Die
intelligente Flachennutzung bietet dabei geniigend
Raum fiir relevante Informationen. Ein klickstarkes
und trotzdem unaufdringliches Werbemittel, das
sich auch zur Leadgenerierung eignet. Produktion
auf Anfrage.

* Abmessungen: 130 X 100 / 660 X 500 px

* max. Dateigrofie: 300 kb
* Mediaformate: SWF

Fiir Branding-Kampagnen ist
das Half Page Ad das richtige
Werbeformat: Mit Abmes-
sungen von 300 x 600 Pixeln
und einer exklusiven Integra-
tion in die rechte Spalte der
Artikelseite ist es die optimale
Werbeform fiir groBflachig
angelegte, aufmerksamkeits-
starke Kampagnen.
Die contentnahe Platzierung
sorgt fiir eine hohe Kommuni-
kationsleistung.
* Abmessungen: 300 X 600 px
* max. DateigroBe: 60 KB
* Mediaformate: HTML, GIF,
JPG, SWF

Banderole Ad

Tape Ad

Das besondere an diesem
Format ist die Einbindung
iber die gesamte Seitenbreite
der Webseite. Mit seiner
unaufdringlichen Platzierung
zwischen der Navigation und
dem redaktionellen Content
ist das Werbemittel im sicht-
baren Bereich des Lesers
positioniert, ohne den
Lesefluss einzuschrdnken. Die
Platzierung ist ein Garant fiir
eine hohe Aufmerksamkeit
und gute Klickraten.

* Abmessungen: 944 x 60 px

*» max. Dateigrofie: 45 KB

* Mediaformate: HTML, GIF,
JPG, SWF

Das Banderole Ad wirkt wie ein bedruckter
Papierstreifen, der um den Content
»gewickelt« ist. Die Werbeform hat ein
Format von 770 x 250 Pixeln und wird mit-
tig iber der Website platziert. Die
auBergewdhnlich hohe Aufmerksam-
keitsrate garantiert eine sehr gute
Aktivierung der Zielgruppe.

* Abmessungen: 770 X 250 px

* max. DateigroBe: 45 KB
* Mediaformate: HTML, GIF, JPG, SWF



crn.de

Online Preise
Stellenmarkt

Online - Preise

Format Grof3e in Pixel Preise in Euro Newsletter Grof3e in Pixel Preise in Euro
Run of Site (ROS) Home/Rubrik(en) Klassische Werbeformen

Fullsize Banner 468 X 60 85 TKP 85 TKP * Fullsize Banner 468 X 60 30 TKP
Leaderboard 728 X 90 115 TKP 125 TKP Leaderboard 728 X 90 45 TKP
Expandable Leaderboard max. 728 X 270 125 TKP Rectangle 336 x 280 45 TKP
Rectangle/MPU 336 x 280 195 TKP 205 TKP Skyscraper 120 X 600 45 TKP
Expandable Rectangle max. 630 x 280 205 TKP Text Ad max. 400 Zeichen Text 40 TKP
Skyscraper 120 X 600 / 160 X 600 160 TKP 170 TKP +Logo 120 x 60
Expandable Skyscraper max. 300 X 600 170 TKP 180 TKP Text Link/Featured Link | 100 Zeichen Text + Link 20 TKP
Tape Ad 944 X 60 125 TKP 135 TKP
Flash Layer 400 X 400 210 TKP 220 TKP Technische Dat
Wallpaper 728 X 90 / 120 X 600 225 TKP 235 TKP ecnnisc e aten
Hijack/Wallpaper + 728X 90 / 120 X 600 Auf Anfirage auf Anfrage . Wochentllchfar B.t;&.nn'erwechsel lhr Kontakt:
Rectangle 336 x 280 g g ohne Aufpreis moglich Eva Gobbel
Banderole Ad 770 X 250 210 TKP 220 TKP e Banner-Serien werden unterstiitzt Anzeigendisposition
Half Page Ad 300 X 600 210 TKP 230 TKP * ® Sound-On nur nach Interaktion des  141afon +49 89 25556-1482
Interstitial 640 X 480 210 TKP 220 TKP Us.ers . E-Mail: eva.goebbel@crn.de
Peel Back Ad 130 X 100 / 660 X 500 120 TKP 130 TKP * Exit-Button bei alle.n Layer- lia Wettengl

; Formaten erforderlich Julia Wetteng
TextAd max. 400 Zeichen Text 130 TKP 140 TKP X X . . Anzeigendisposition
TextLink/Featured Link | 100 Zeichen Text + Link 10 TKP 18 TKP - pie ol el e i seneisp

. als 8 Sekunden auf der Seite zu Telefon +49 89 25556-1481

Stand-Alone-E-Mail HTML ab 0,50 / pro Adresse sehen sein E-Mail: julia.wettengl@crn.de
V'def’ Ad auf Anfrage * Alle géngigen Dateiformate
W?b'”f‘r auf Anfrage e Rich-Media ohne Aufpreis
Microsite auf Anfrage e Frequency Capping méglich

* nicht buchbar fiir sHomepage«

keine Gewdhr fiir Preisangaben (Prognose)

Lieferanschrift fiir Online-Werbemittel: banner@crn.de
Anlieferung: mindestens drei Werktage vor Kampagnenstart

e Belegungseinheiten: Homepage,
Rubriken, ROS

Techn. Spezifikationen zu allen Online-Werbemitteln:
http://www.crn.de/media



Computer

Reseller News

Stellenmarkt - Preise | Formate

Der Stellenmarkt fiir ITK-Spezialisten

Die Qualifikation, Erfahrung und Personlichkeit
von Mitarbeitern tragt entscheidend zum Erfolg
eines Unternehmens bei. In den sich immer
schneller wandelnden Markten und Unternehmen
ist das Humankapital langst zur wichtigsten
Ressource geworden.

Zielgenau zu lhren neuen Mitarbeitern.

Sie sind auf der Suche nach neuen »Kdpfen« fiir
den ITK-Vertrieb?

Dann sind Sie mit Ihrem Stellenangebot in
Computer Reseller News — einer der maf3gebli-
chen ITK-Fachhandelstitel fiir Vertriebsprofis —
genau richtig.

Format Grundpreis in Euro
1/1 Seite € 13.400 / Anzeige
1/2 Seite € 8.000 / Anzeige
1/3 Seite € 5.200 / Anzeige

B: 260 mm B: 280 mm
H: 360 mm H: 381 mm

1/1 Seite 1/1 Seite

im Satzspiegel  im Anschnitt
B: 260 mm B: 280 mm
H: 120 mm H: 130 mm

1/3 Seite quer 1/3 Seite quer

im Satzspiegel  im Anschnitt
B: 260 mm B: 280 mm
H: 180 mm H: 191 mm

1/2 Seite 1/2 Seite

im Satzspiegel  im Anschnitt

Formate fiir Stellenangebote

Eingebettet in das redaktionelle Umfeld von
Computer Reseller News ist der Erfolg Ihrer
Anzeige garantiert. lhre Anzeige gelangt ohne
grof3e Streuverluste direkt an qualifizierte ITK-
Profis.

Der Stellenmarkt bietet Ihnen die Chance, lhr
Business mit neuen Képfen zukiinftig noch
effektiver zu gestalten.

Ihr individuelles Angebot erhalten Sie von
Ihrem persénlichen Mediaberater.




Computer

Reseller News

CRN Events
Custom Publishing

CRN Events

Veranstaltung und Marketing Services

aus einer Hand

Mit der Planung und Durchfiihrung von integrativen
Veranstaltungskonzepten bieten wir lhrem Unternehmen mafige-
schneiderte Informations- und Kommunikationslésungen.

Unsere Stdarken — lhr Nutzen

Exzellente Branchenkenntnisse und langjahrige Kontakte sind die
Basis aller Veranstaltungen, die von Computer Reseller News
durchgefiihrt werden. ITK-Entscheider, Fachhandelspartner und
Systemintegratoren informieren sich tiber aktuelle Trends und
neue Technologien. Hersteller profitieren von den verschiedenen
Marketingleistungen in einem individuellen Mix aus Print- und
Onlinewerbung im Umfeld der Veranstaltung.

Sponsoring
Nutzen Sie auch unsere Sponsoring-Méoglichkeiten. Weitere
Informationen erhalten Sie von lhrem personlichen Mediaberater.

Februar

CRN on Snow (Osterreich — 2 Tage)
Der ITK-Branchenevent zum Start des Jahres. Sportliches Networking im
entspannten Rahmen.

Marz

Planet Reseller (CeBIT Hannover — 06.-10.03.2012)
Der jahrliche Treffpunkt fiir den ITK-Fachhandel

Oktober

Etail Summit (Miinchen — 1 Tag)

Auf dem vierten Etail Summit der Computer Reseller News trifft sich
erneut die E-Commerce-Branche. Manager von fiithrenden Online-
Marktpldtzen sowie die Geschaftsfiihrer erfolgreicher Etailer zeigen dem
Online-Handel neue Perspektiven und Chancen auf.

Oktober

12. Distribution-Award (Miinchen — Abendveranstaltung)

Die CRN verleiht zum zwoélften Mal die hoch begehrten Auszeichnungen
»CRN Excellent«- und »CRN Certified«-Distributor an Deutschlands beste
Distributoren.

November

ITK-Rechtstag 2012 (Miinchen - 1 Tag)

Auf dem ITK-Rechtstag der Computer Reseller News in Miinchen geben
renommierte Anwilte einen Uberblick iiber alles, was der Fachhandel
wissen muss — an einem Tag.

November

IT-Spitzentreffen 2012 (Bayern - 2 Tage)

Auf dem zweitdgigen Top-Event kniipfen Manager von Herstellern neue
Distributionskontakte und treffen Verantwortliche der Top-
Systemhduser. Grof3hdndler erweitern ihre Kundenbasis und
Fachhandelsunternehmen entdecken neue Moglichkeiten der
Kooperation auf Entscheiderebene.

Anderungen vorbehalten



Computer

Reseller News

Custom Publishing

Custom Publishing

Kompetente Kommunikationslosungen aus einer Hand. Egal ob
Print- oder Onlineprojekte — mit einem hohen Maf3 an
Kreativitdt und langjahriger Erfahrung in der Realisierung von
Marketing-Projekten setzen wir lhre Ideen professionell um.
Wir erstellen professionell Ihre Kundenzeitschriften, Newsletter
sowie Produkt- und Unternehmensbroschiiren.

Sie haben die Anforderung, wir haben
die Idee und setzen sie erfolgreich um!

lhr Kontakt:

Sandra Hanel
Gesamtanzeigenleitung
Telefon +49 89 25556-1574
E-Mail: sandra.hanel@crn.de

Kompetente Kommunikationslésungen
aus einer Hand

Custom Publishing bedeutet fiir Sie die komplette Konzeption und
Abwicklung von Print- und Onlineprojekten, umfassende Beratung,
Marketing-Unterstiitzung und Umsetzung von Sonderwerbeformen.

Unser Leistungsangebot umfasst
¢ Projektmanagement

e Redaktion

e Layout/Grafik

* Datenbankmanagement

e Marketing

und sichert Ihnen neben dem
professionellen Auftritt

auch die optimierte Ansprache
Ihrer Zielgruppen.

Datenbank-Mailings / E-Mail Shots

Genaueste Zielgruppen-Selektion fiir Ihre
direkte Kundenansprache.
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Print
Technische Daten

Print — Technische Daten

Anzeigen

Druckverfahren/Verarbeitung:
Rollenoffset — Riickstichheftung, aufgebessertes Zeitungspapier.
Bitte fordern Sie bei Bedarf unsere Reproduktions- und Proofanweisungen an.

Digitale Dateniibernahme:

lhre Ansprechpartner:

Eva Gobbel, Telefon +49 89 25556-1482, E-Mail: eva.goebbel@crn.de

Julia Wettengl, Telefon +49 89 25556-1481, E-Mail: julia.wettengl@crn.de
Bitte (ibermitteln Sie uns lhre digitalen Daten im Format PDF X1A mittels
Datentrdger (CD-Rom, E-Mail oder FTP). Die genauen Spezifikationen dazu
fordern Sie bitte bei den Ihnen bekannten Gesprdchspartnern an.

Dateinamen miissen nach folgendem Muster vergeben werden:
Anzeigenkunde_CRN_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_CRN_1_12). Bei Pro-
blemen mit der Ubertragung wenden Sie sich bitte an Telefon +49 89 442-3065

Technische Angabe fiir die Dateierstellung:

Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen betrdgt mindestens 4 mm.
Bitte achten Sie darauf, dass bei angeschnittenen Anzeigen wichtige
Bestandteile der Anzeige (Logos und Texte) 10 mm vom Seitenrand entfernt
nach innen platziert werden.

Eck-, Falz- und Schneidzeichen miissen 4 mm auferhalb des Bildrandes
platziert sein.

Bitte bei offenen Dateien alle verwendeten Schriften mitliefern.
Bei PDFs immer alle verwendeten Schriften einbetten.

Farben miissen in CMYK angelegt sein. Sonderfarben (HKS/Pantone) miissen
in CMYK separiert sein. Sonderfarben kénnen nicht gedruckt werden.

Bei Mehrfarbendrucken sollen Schwarzvollflachen mit ca. 40 % Rasterwert
Cyan unterlegt werden.

Bildseparation bitte mit dem ECI-Offsetprofil ISOwebcoated.icc
Download unter www.eci.org/doku.php?id=de:downloads

Tonwertzunahme in der Tiefe:
25 %-Feld TZ 18 %
40 %-Feld TZ 25 %
50 %-Feld TZ 27 %
75 %-Feld TZ 19 %
80 %-Feld TZ 18 %

Tonwertzunahme bei Buntfarben:
25 %-Feld TZ 18 %
40 %-Feld TZ 21 %
50 %-Feld TZ 25 %
75 %-Feld TZ 17 %
80 %-Feld TZ 16 %

Bildauflosung:
300 dpi

Fiir Proofs/Andrucke ist der FOGRA-Medienkeil zu verwenden. Bitte den
Namen des verwendeten Farbparameters sowie die Proofbezeichnung mit
ausdrucken. Datum und Uhrzeit der Prooferstellung sowie das Datum der letz-
ten Kalibrierung miissen ersichtlich sein.

Der Proof/Andruck muss auf einem Papier erfolgen, das dem Auflagen-
papier in der Farbung und Oberflachenbeschaffenheit entspricht. Fiir Farb-
abweichungen, die aufgrund verschiedener Papiere (Proof/Andruck zu Auf-
lagenpapier) entstanden sind, kann der Verlag keine Garantie iibernehmen.

Zeitschriftenformat:
280 mm Breite x 381 mm Hohe



Beilagen/Einhefter/Beikleber/CDs

Beilagen:
Minimales Format:
Maximales Format:

10,5 X 14,8 cm

in Hohe und Breite jeweils 20 mm kleiner
als das Tragerprodukt

Minimales Gewicht: 150 g/qm fiir Einzelblatt

Maximales Gewicht: auf Anfrage

Positionierung: bestméglich

Beilagen miissen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert
werden und fiir die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

Belegungsmoglichkeit:  Druckauflage oder Teilauflage nach PLZ-Gebieten.

Einhefter:
Minimales Format:
Maximales Format: Format des Trdgerproduktes

Minimales Gewicht: 100 g/gm

Angeschnittene Seiten miissen einen Beschnitt von 4 mm aufweisen.
Platzierung zwischen den verschiedenen Bogenteilen. Einhefter miissen
gefalzt und im unbeschnittenen Format angeliefert werden und fiir die maschi-
nelle Verarbeitung geeignet sein.

Belegungsmoglichkeit: ~ Druckauflage und Teilauflage auf Anfrage

10,5 X 14,8 cm

Beikleber:
Gefalzte Produkte miissen zum Bund hin geschlossen und fiir die maschinelle
Verarbeitung geeignet sein. Positionierung nach Anfrage.
Belegungsmaglichkeit: ~ Druckauflage und Teilauflage der Einkleber

nach PLZ-Gebiet.

CDs:
CDs miissen in Standard-Papierhiillen ohne riickseitigen Klebestreifen
konfektioniert sein. Positionierung auf Anfrage.

Gestaltung:
Beilagen und Einhefter miissen so angelegt und gestaltet sein, dass sie mit
dem redaktionellen Teil der Zeitschrift nicht verwechselt werden kdnnen.

Anlieferungsmenge fiir Einhefter:
Einhefter konnen nur fiir die Gesamtauflage gebucht werden. Aktuelle
Auflagenhohe jeweils beim Verlag anfragen, Telefon +49 89 25556-1481.

Anlieferungstermin fiir Beilagen/Einhefter:
Der Produktanzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Anlieferungstermin fiir die
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe Terminplan).

Versandanschrift fiir Beilagen und Einhefter:

L. N. Schaffrath

Kennwort Computer Reseller News / Ausgabe ...
Marktweg 42-50

47608 Geldern

Bankverbindung:
HypoVereinsbank, BLZ 700 202 70, Kto-Nr. 36 441 305

Zahlungsbedingungen:

Der Rechnungsbetrag ist innerhalb von 21 Tagen nach Rechnungsdatum und
ohne jeden Abzug zahlbar. Bei Bezahlung innerhalb von 8 Tagen gewdhren wir
2% Skonto, bei Bankeinzug 3%. Bei Uberschreitung des Zahlungsziels werden
alle weiteren offen stehenden Rechnungen sofort fllig, unabhdngig von den
friiher gewdhrten Zahlungszielen. Bei Zahlungsverzug hat der Auftraggeber
Zinsen in Hohe von 4 Prozentpunkten tiber dem jeweiligen Basiszinssatz der
Europdischen Zentralbank zu zahlen. Abweichende Zahlungsbedingungen
bediirfen der Schriftform. Auf alle genannten Preise wird bei
Rechnungsstellung die gesetzliche MwSt erhoben.



Allgemeine Geschdftsbedingungen fiir Anzeigen und Werbung der CMP-WEKA GMBH & Co. KG

»Auftrag« im Sinne der nac inen Geschs ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten in den Zeitschriften des Verlages zum Zwecke der Verbreitung und ber die
Schaltung von Online-Werbung auf den Webseiten des Verlages Diese Bedingungen gelten auch fiir Auftrége iiber Fremdbeilagen in den vom
Verlag herausgegebenen Zeitschriften. Von der Onli umfasst sind , Pop-Ups, Special-Interest- und Keyword-
Platzierungen.

oder ergis i af i von
denn, der Verlag stimmt ihrer Geltung ausdriicklich zu.
Der Verlag ist berechtigt, die vorliegenden Bedingungen jederzeit zu dndern. Er wird seine Kunden indes rechtzeitig, spatestens einen Monat
vorher, iber die Anderung unterrichten. Der Verlag ist insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer Bedingung diese mit Wirkung
fiir bestehende Vertrige zu ergénzen oder zu ersetzen und bei Anderung einer gesetzlichen Vorschrift oder hochstrichterlichen Recht-
sprechung, wenn durch diese Anderung eine oder mehrere Bedi des Ver iltnisses betroffen werden, die betroffenen
Bedingungen so anzupassen, wie es dem Zweck der geénderten Rechtslage entspricht.
Der Auftrag kommt mit Annahme des Kundenauftrags durch den Verlag zustande. Die Annahme kann schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
Wenn eine dge fur Dritte kommt der Vertrag grundsétzlich mit der Werbeagentur, nicht mit deren
Auftraggeber zustande. Soll der Auftraggeber der Werbeagentur Vertragspartner werden, muss dieser von der Agentur als Auftraggeber
namentlich benannt werden und die Auftragserteilung an die Werbeagentur schriftlich nachweisen.
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsgebiihr darf an den Kunden weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.
Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Zeitschriften besteht kein

werden nicht Ver il, es sei

20. Der Kunde versichert, dass er uneingeschrénkter Inhaber aller fiir die Ver ichung und
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(Stand: Oktober 2011)

rbreitung erforderlichen chte an den
Werbemitteln ist. Er stellt den Verlag insofern von allen Anspriichen Dritter frei und gewéhrt dem Verlag die zur Verdffentlichung der
Werbemittel erforderlichen Verwertungsrechte.

. DerKunde sichert zu, dass er berechtigt ist, die mit der Online-Werbung verbundenen Hyperlinks zu setzen.

Der Kunde hat bei ganz oder teilweise oder bei Abdruck der Anzeige Anspruch auf Abdruck einer
einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmas, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Kunde ein Recht auf Herabsetzung der

Vergiitung (Mi oder Riic hung des Auftrages

Bei Méngeln der Online-Werbung leistet der Verlag nach seiner Wahl zunéchst Nac oder Schlégt die Nac

fehl, kann der Kunde nach seiner Wahl Herabsetzung der Vergiitung (Minderung) oder Riic igmachung des Vertrages verlan-
gen.

Der Kunde muss offensichtliche Méangel der Online-Werbung innerhalb emer Frist von drei ab Lif der Online-Werb:

schriftlich anzeigen; ist die hung des hs ausgeschlossen.

Im Ubrigen haftet der Verlag nur, soweit ihm, seinen Erfiillungsgehilfen und/oder gesetzlichen Vertretern ein vorsétzliches oder grob fahrlas:
siges Verhalten zur Last fallt. Dies gilt nicht, soweit Hauptleistungspflichten des Vertrages durch den Verlag verletzt werden.

Im Falle Ielchter Fahrlasslgkelt ist eine Haftung des Verlages und/oder seiner Erfiillungsgehilfen und gesetzlichen Vertretern bei
Ver Schaden, i bei Fi Schiiden oder untypischer Schaden
sowie Gewinns Im Ubrigen ist bei im Falle leichter Fahrlassigkeit die Haftung des Verlages
auf die vom Kunden zu zahlende Vergiitung begrenzt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.

Anspruch. Dem Verlag steht es frei, die Schaltung einer Anzeige an geeigneter Stelle vorzunehmen, es sei denn, die Schaltung wurde fiir eine 27. Alle Anspriiche des Kunden gegen den Verlag wegen Schlechtleistung oder Méngeln der Online-Werbung verjahren ein Jahr nach
bestimmte Nummer, in einer bestimmten Ausgabe oder fiir einen bestimmten Platz der betreffenden Zeitschrift vereinbart. nspruc sofern sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.
hierfiir ist die rechtzeitige Zuleitung der Druckunterlagen. st der Auftrag in der bestimmten Nummer, der betreffenden Ausgabe oder an dem 28. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Kunde trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zugesandten

bestimmten Platz der Zeitschrift nicht auszufiihren, ist der Verlag berechtigt, die Schaltung in einer anderen Nummer an geeigneter Stelle
vorzunehmen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Der Verlag beriicksichtigt alle
Parteien vereinbarten Fist mitgetelit werden.

, die ihm bis zum Druckunterlagenschluss oder innerhalb einer zwischen den

8. Eine Platzierung der Online-Werbung wird nach billigem Ermessen unter groftmoglicher Beriicksichtigung der Interessen des Kunden vorge- 29. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung
nommen. Der Kunde hat keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten Position der jeweiligen Webseite. zugrunde gelegt.
9. DerKunde kann Werbeauftrége fiir Online-Werbung nach Vertragsschluss stornieren. Die Stornierung muss schriftlich erfolgen. Der Verlag wird 30. Falls der Kunde nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige tibersandt.
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unverziiglich nach Eingang der Stornierung die Schaltung der Online-Werbung beenden.

. Eine Stornierung bis zu zwei Wochen vor Schaltungsbeginn ist kostenfrei moglich. Bei einer kiirzerfristigen Stornierung ist der Verlag berech-

tigt, folgende Kosten in Rechnung zu stellen:

— Bei einer Stornierung weniger als zwei Wochen vor Sc 30 % des Nett

— Bei einer Stornierung nach Schaltungsbeginn 50 % des Netto-Auftragswertes, der zum Zeitpunkt der Beendlgung der Schaltung der Online-
Werbung noch aussteht. Daneben wird der Preis fiir die bereits geschal(ete Online-Werbung in Rechnung gestellt.

Abweichend von den ist eine bei Terminbuchungen nur bis spitestens zwei Wochen vor dem

Schaltungstermin moglich.

. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Schaltungen, Anzeigentexte und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitiichen, sachiich gerechtfertigten Grundséitzen des Verlages abzulehner\ wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren hung fiir den Verlag sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage oder deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oderAufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, kinnen vom
Verlag mit dem Wort »Anzeige« kenntlich gemacht werden. Soweit Online-Werbung nicht offensichtlich als Werbung erkennbar ist, kann der
Verlag sie ebenfalls als solche kenntlich machen, insbesondere mit dem Wort »Anzeige« kennzeichnen und/oder vom redaktionellen Inhalt
raumlich absetzen, um den Werbecharakter zu verdeutlichen.

. Der Kunde ist fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen bzw. fiir die rechtzeitige Lieferung der fiir die Online-
Werbung erforderlichen Materialien verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ordnungsge-
maBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen rechtzeitig zum Druckunter-
lagenschluss anzuliefern.

. Samtliche Leistungen des Verlages stehen unter dem Vorbehalt der rechtzeitigen Erfiillung und Vornahme der Pflichten und
Mitwirkungshandlungen des Kunden. Fiir audio- bzw. videoverlinkte Werbung (z. B. Banner, bei deren Anklicken sich ein Pop-Up-Fenster éffnet,
in welchem Audio- bzw. Videoinhalte W|edergegeben werden) ist der Kunde dafiir verantwortlich, dass die erforderlichen Vereinbarungen mit
der GEMA oder anderen bzw. L getroffen sind.

. Bei der Ubermittlung von mehreren zusammengehsrenden Dateien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Daten innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

. Digital tibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen konnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlissig verarbeitet werden.

Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen h, die keinen h auslésen konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck

per Fax an die Druckerei zu senden, um die sachliche Richtigkeit zu kénnen. Ein muss vom Kunden ausdriicklich

angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige L in tiblichen ahrlei

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die ibermittelten Dateien frei von eventuellen

Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer per E-Mail iibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geloscht, ohne dass

der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behilt sich zudem vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu neh-

men, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag ein Schaden entstanden ist.

Werden digital ibermittelte Druckvorlagen per Datentréger an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den

Kunden zuriickgeschickt.

. Fiir erkennbar i oder idigte Dr bzw. hat der Kunde nach Aufforderung durch den Verlag unverziig-
lich Ersatz zu leisten. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Dr bzw. fiir die bestellter sowie fiir vom
Kunden gewiinschte und von diesem wegen der technischen Qualitét der lagen bzw. Werbemittel zu vertretende erheb-
liche A iinglich vereinbarter hat der Kunde zu tragen. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen bzw.

Werbemllteln mit sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang bzw. bei der Schaltung deutlich, so stehen dem Kunden bei
Abdruck bzw. Schaltung keine Anspriiche zu.
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Die Preise fir die Werbemittel ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Bei Anderungen gelten die neuen Bedingungen bei
Preissenkungen auch fiir laufende Auftrage sofort, bei Preiserhohungen einen Monat nach Bekanntgabe der jeweils gilltigen Bedingungen.
Soweit bei der Online-Werbung die Vergiitung auf TKP-Basis berechnet wird, informiert der Verlag den Kunden auf Anforderung iber die Anzahl
der Adimpressions, der AdClicks sowie tber die AdClick-Rate (Verhltnis von AdClicks zu Adimpressions) der Webseiten, auf denen die Online-
Werbung des Kunden platziert ist bzw., soweit die Vergiitung auf Pay-per-Click-Basis berechnet wird, iiber die Zahl der tatséchlichen Clicks.

. Die Rechnung ist innerhalb der auf der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere

Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fii vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Vereinbarte
oder eingeraumte Nachlasse fiir die Schaltung mehrerer Werbemittel oder bei Abschluss von gelten nur bei der
jeweiligen Menge und des zeitlichen Rahmens. Bei Nichteinhaltung der vereinbarten Menge oder des zeitlichen Rahmens ist der Verlag
berechtigt, den Nachlass anteilig nach dem Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass nachzuberechnen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8 % liber dem Basiszinssatz bzw., falls der Kunde Verbraucher im Sinne von §
13 BGB ist, in HGhe von 5 % (iber dem Basiszinssatz berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Kunden ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden Anzei hnitte,

oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche

Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
- Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag filr die Verwahrung und rechtzeitige der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
i an. Einsc und Eilbriefe auf Zi werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge aus

Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschnﬂen die in dleser Zeit nicht abgeholt werden, werden vernichtet.
Wird fiir eine beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des
Kunden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige
Beteligung von mindestens 50 % besteht. Der Nachweis muss vor Inanspruchnahme des Konzernrabatts erbracht werden. Konzernrabatte
bedirfen in jedem Fall der des Verlages. Die Beendigung der Konzerngehdrigkeit ist unverziiglich
mit der der i endelauch die Konzer
Durch hdhere Gewalt (Streik, i etc.) Lei: sind vom Verlag nicht zu vertreten.
Der Verlag kann Wegfall des Ereignisses Anzeigen in der nachst moglichen Ausgabe der Druckschrift und Online-Werbemittel unverziiglich
verdffentlichen oder ganz oder teilweise vom Vertrag Zurucktrelen Schadensersatzanspriiche stehen dem Kunden insofern nicht zu.
Anderungen oder Ergi dieser Gesc miissen schriftlich, per Telefax oder per E-Mail erfolgen. Das gilt
auch fiir Anderungen dieser Klausel.

. Eine etwaige Unwirksamkeit einer Bestimmung dieser Bedingungen beriihrt nicht die Wirksamkeit der ibrigen Bestimmungen. Unwirksame

Bestimmungen sind durch solche zu ersetzen, die der beabsichtigten wirtschaftlichen der am néchsten

kommen.

. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages, wenn der Kunde Kaufmann im Sinne des Handelsgesetzbuches, juristische Person des offentlichen

Rechts oder ffentich-rechliches Sondervermogen it Gleiches git, soweit der Kunde bei Klageerhebung einen Sitz oder gewdhiichen
tin der
s gilt das Recht der Bundesrepublik Demscmand unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
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